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CEPAL: calculo Indicadores
Macroecondmicos del Turismo

*** Antecedentes: Proyecto OMT-CEPAL

** Objetivo:calculo de indicadores para el
analisis del turismo

*¢* Cuaderno Estadistico 39: resultados para
Ameérica Latinay el Caribe
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Comision Economica para America Latina y el Caribe : '}H{ 4

CEPAL | Contacto | English

HACIONES UMIDAS

CEPRAL

M8 Oy Ameérica Latina y el Caribe: indicadores macroeconémicos del turismo

Divisign de Estadistica y Proyecciones Economicas de la CERPAL  Resumen
e America Lalina [P ISEM: 978-92-1-323476-1 [ T LT,
SEREe y el Caribe: Enerc de 2011 Documento se encuentra slo en formato

Indicadores Cuadernos estadisticos de la electrdnico. No existen copias impresas kil it
macroecondmicos [tS=INy en papel. * Imprimir esta pagina €3
del turlsmo N® 29
(o ; i Comparfir esta pagina €3

Acerca de la Di

Areas de tra bajo

Estadisticas sociales

Estadisticas economicas

Estadisticas ambientales
OO
~CEPAL
Informacion estadistica * Resumen

Publicaciones

El cuaderno estadistico nro. 39, América Latina y el Caribe: indicadores macroecondmicos del
turismo se distribuye en disco compacto y puede ser accesado a traves de internet
Muestros socios siguiendo este enlace.
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English version
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4 . i . S
*%* Indicadores macroecondomicos basicos
del turismo internacional

1. Importancia del consumo turistico receptor en el PIB

2. Importancia del consumo turistico emisor en el PIB

3. Balanzaturistica como proporcion al PIB

4. Grado de apertura turistica

5. Grado de cobertura turistica

6. Porcentaje del consumo turistico receptor/exportacion de bienes

7. Porcentaje del consumo turistico receptor/ exportacion de

rvicios
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10.

11.

12.

Porcentaje del consumo turistico receptor/ exportacion de bienes y
servicios

Porcentaje del consumo turistico receptor/total creditos cuenta
corriente

Porcentaje del consumo turistico emisor/ importacion de bienes
Porcentaje del consumo turistico emisor/ importacion de servicios

Porcentaje del consumo turistico emisor/ importacion de bienes y
servicios

Porcentaje del consumo turistico emisor/total débitos cuenta
corriente
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*%* Indicadores macroecondmicos basicos
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** Metadata de los indicadores
macroeconomicos basicos

Ficha metodoldgica:
e Pais
e Definicion
 Relevancia
e Alcances y limitaciones
e FOrmula
 Fuentes de los datos
* Periodicidad
 Cobertura




*** Agrupaciones

e Ameérica Latinay el Caribe

« América Latina

» El Caribe

* Asociacion Latinoamericana de Integracion (ALADI)
« Comunidad Andina de Naciones (CAN)

« Mercado Comun del Sur (MERCOSUR)

 Mercado Comun Centro Americano (MCCA)

* Unidn de Naciones Sudamericanas (UNASUR)
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** Series estadisticas anuales y
trimestrales

- Indicadores por pais

e Series comparativas por indicador
 Ranking anual de paises por indicador
e Indicadores por agrupacion

e Series de las variables utilizadas en el
calculo de los indicadores
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*** Resultados Principales
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e crecimiento del consumo turistico receptor
en ALC

1980 US$ 8.500 MM

2009 US$ 50.900 MM

... Sin embargo, existen economias donde

estos ingresos crecieron alrededor de 30

veces los niveles de 1980 (BEL, BRA, RDO,
DOMYy SLV)
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*** Resultados Principales
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*** Resultados Principales

:> Importancia relativa que estos ingresos
tienen en cada economia...

Importancia del consumo turistico receptor
en el PIB o en las exportaciones de bienes y
servicios
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*** Resultados Principales

Importancia del consumo turistico receptor en el PIB en 2007
(valores en porcentajes)
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*** Resultados Principales

Importancia del consumo turistico receptor en las exportaciones
de bienes y servicios
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*** Resultados Principales

Importancia del consumo turistico receptor en las exportaciones
de bienes y servicios
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*** Resultados Principales

el consumo turistico emisor en ALC crecio
menos que el receptor...

ALC paso de ser “ importadora neta de
servicios de turismo” a “exportadora neta
de servicios de turismo”

Balanza Turistica:
1980 US$SMM -2581
2009 US$SMM 9337
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*** Resultados Principales

paises donde las exportaciones de
servicios de turismo crecieron mas que las

Importaciones de turismo

El Salvador, Republica Dominicana, Belice, Guatemala,
Argentina, Costa Rica, Dominica, Uruguay

... Incluso algunos revirtieron el signo de
su balanza turistica entre 1980 y 2009

Chile, Republica Dominicana, El Salvador, Guatemala,
Honduras, Nicaragua
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*** Resultados Principales

Balanza turistica en 2009
Millones de ddlares
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*** Resultados Principales
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Balanza turistica en 2009
Millones de ddlares
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*** Resultados Principales

Balanza turistica como
porcentaje del PIB
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